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Fraccion XXIII_1.- Gastos de publicidad oficial Utilizacion de los tiempos oficiales en radio y tv.

DESCRIPCION
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Fraccion XXIII_2.- Gastos de publicidad oficial Contratacion de servicios de publicidad oficial.

[TiTULO NOMBRE CORTO DESCRIPCION
La informacion derivada de la contratacion de servicios de impresion y publicacion de informacion especificamente y con base en el Clasificador por Objeto del Gasto aplicable a cada sujeto obligado, asi como el emitido
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Fraccion XXIII_3.- Gastos de publicidad oficial_Hipervinculo a informacion de tiempos oficiales en radio y television.

TITULO NOMBRE CO]

Gastos de publicidad oficial Utilizacion de los tiempos oficiales en radioy tv

DESCRIPCION
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Fraccion XXIII_4.- Hipervinculo a informacion de tiempos oficiales en radio y television.
\ TITULO

NOMBRE CORTO
Hipervinculo a informacion de tiempos oficiales en radio y television

DESCRIPCION

El mensaje de los sujetos obligados que no generan y/o poseen L informacion relacionada con los Tiempos Oficiales, ast como el hipervineulo que dirifa  la informacion relativa
ala utilizacion de los Tiempos oficiales que publica el sujeto obligado referido en el Sistema de Portales de Obligaciones de Transparencia (SIPOT)
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